
Estrategia “Similares acotados” 
Las audiencias similares son excelentes para llegar a nuevas audiencias. Sin 
embargo, aunque seleccionemos una audiencia de 1% de similitud, muchas 
veces (sobre todo cuando varios países) terminamos con audiencias demasiado 
grandes. 

 
Por eso esta estrategia implica usar audiencias similares pero reducir su tamaño 
utilizando intereses específicos. 

Por ejemplo: 

Si intentamos llegar a propietarios de pequeñas empresas, y usamos similares a 
nuestros clientes, podés reducir la audiencia usando los comportamientos 
“Pequeños empresarios” y “Administradores de páginas de Facebook” 

https://cursosengrupo.com/



 
Podés usar comportamientos específicos (si querés reducir significativamente el 
tamaño de la audiencia) o por intereses generales de tu rubro (si no necesitás 
reducir mucho a tu audiencia) 

 

https://cursosengrupo.com/


