Estrategia “Similares masvaliosos”

Con esta estrategias podras alcanzar a los publicos similares mas valiosos, es
decir, los usuarios que son parecidos a personas que realizaron acciones de
valor para tu marca.

¢De qué se trata?

Esta estrategia se trata de orientarnos a publicos similares valiosos y
distribuirlos de alguna de estas dos formas:

« Unirlos en el mismo publico guardado, agregando opciones de
segmentacion detallada si el tamafio de audiencia resulta demasiado alto.
« 0O dentro de la misma campafa crear un conjunto de anuncios separado
para cada publico similar.
Veamos cémo ejecutarlacon ejemplos.

¢Como ejecutarla?

PASO 1- Crear publicos similares valiosos

Como vimos en la leccién anterior, los publicos similares que suelen dar mejores
resultados sonlos creados partirde los publicos personalizados mas
interesados entu marca.

Asi que el primer paso para esta estrategia es crear3 0 4 delos publicos quete
indicaré a continuacion:

(Ordenados de mas a menos valiosos)

« Publico personalizado por lista de clientes con tus compradores.

« Publico personalizado por sitio web — Evento “Purchase”,
“InitiateCheckout” o “AddToCart”

« Publico personalizado por sitio web — Visitantes por tiempo dedicado -
5% (recorda que este publico esta compuesto por el 5% de usuarios que
pasaron mds tiempo en tu web)

« Publico personalizado por cuenta de Instagram — Personas que enviaron
un mensaje a esta cuenta profesional

« Publico personalizado por pagina de Facebook — Personas que enviaron
un mensaje a tu pagina

https://cursosengrupo.com/



Luego, crear publicos similaresdel1% 0 2% a partir de los personalizados.

Otra forma de obtener publicos similares valosos:

Podés identificar tus audiencias personalizadas con mejor rendimiento de segun
tus KPI (métricas importantes para tu negocio). Luego, crea un porcentaje bajo
de personas similares a partir de cada una de tus mejores audiencias
personalizadas.

Para identificar tus conjuntos de anuncios de mejor rendimiento ve a la pestafa
Conjuntos de anuncios. Identifica la métrica de valor (por ejemplo, el ROAS) y
ordena la lista por ella.
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Una vez que hayas identificado tus conjuntos de anuncios de mejor rendimiento,
ingresa a Editar — ve hasta la seccidén de Publicos y anota el nombre del publico
personalizado usado (de los conjuntos de anuncios que no sean dirigidos a
publicos frios)

Luego, ve a “Publicos” paracrear un porcentaje bajo de publicos similares en
funcién de cada una de sus audiencias personalizadas anotadas. Selecciona
cada audiencia personalizada y haz clic en el botdn con los tres puntos. Luego,
Crear publico similar en el menu desplegable.
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https://www.facebook.com/business/help/1283504535023899
https://business.facebook.com/adsmanager/audiences

Publico

Crear pablico + /# Editar A Compartir Eliminar

). Buscar por nombre o identifica Nombre Crear publico similar
All Audiences v|  EventoPurchase’-1¢ Ver pixel

Mostrar superposicion de pablico
Visitantes por tiempo

Crear anuncio

Publicos que caducarén @

Filter
Evento "Purchase” - 30 dias
Status v
Type G Interactuaron Instagram Shop - 180 dias

v Publico personalizado
Segmentacion Avanzada (Visitaron Aula Virtual 180)
Pablico similar

Publico guardado Visitaron landing Segmentacién avanzada (15)

Availability V. BBDD Curso Marketing de Contenidos.csv

Source v

Tipo
???h.cf personalizado
f’xAlbhcn‘ perso.na?hzado
Ef‘abh::? personalizado
Publico personalizado
Meraccior ;

Pl']bhco personalizado
»Ptjt?hco» personalizado

Publico personalizado

10210812078529447 (10210812078529 v

M Coumnas w

Disponibilidad

® Listo
Itima edicion: 25

® Listo

® Listo
Itima ed

® Listo

® Listo

® Listo
Ultima e«

® Listo

Terecomiendo queusesentreun 1%y un 4% de publicos similares, segun el

pais.

PASO 2 - Usarlos en tus campanas

Para esta estrategia te propongo dos formas de usar tus publicos similares.

Ambas, en nuestra experiencia, pueden funcionar muy bien:

Opcion A - Unirlos en el mismo publico guardado

En el conjunto de anuncios, agrega los 4 publicos similares mas valiosos:
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@ ([ONuevacampaiia > g@Nuevoconjuntodeanuncios > [3 1 Anuncio
[ Nueva campana

¢ Editar @ Revisar
28 Nuevo conjunto de anun...

] Nuevo anuncio A Crear publico Usar publico guardado «

Publicos personalizados Crear w

INCLUIR personas que estan al menos en UNO de los siguientes
Publico similar

Publico similar (AR, 1%) - Evento "Purchase” - 180 dias

Publico similar (AR, 1%) - Todos los clientes

Publico similar (AR, 1%) - Visitantes por tiempo dedicado - 5% - 180 dias

Q, Buscar publicos existentes

EXCLUIR personas que estan al menos en UNO de los siguientes

Q, Buscar publicos existentes

Si el tamafio del publico resulta muy alta (que no es comun) podés reducirla
agregando algun interés general de tu rubro o el comportamiento “Compradores
gue interactuamos”, como vimos en la leccidn anterior:
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Crear publico Usar publico guardado «

Publicos personalizados Crear w
Publico similar
Publico similar (AR, 1%) - Evento "Purchase” - 180 dias
Publico similar (AR, 1%) - Todos los clientes
Publico similar (AR, 1%) - Visitantes por tiempo dedicado - 5% - 180 dias
Q, Buscar publicos existentes
Excluir
Lugares
Personas que viven en este lugar v
) FY
Argentina
@ Argentina
w
Edad
18- 65+
Sexo

Ambos sexos

Segmentacion detallada

Incluir personas que coinciden con @

Intereses = Negocios e industria

Mercadotecnia

Q, Agregar datos demogréficos, intereses o comportamient Sugerencias Explorar

Excluir Acotar publico

Luego, completar la campafia con normalidad.
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Opcion B - Dividirlos en conjuntos de anuncios

Como segunda opcidn, y usando publicos similares mas amplios, podemos
distribuir un publico por cada conjunto de anuncios, dentro de una misma
campana:

 campars B8 Conros e sy Compt ) Annon

L] v #° Editar - Mis » Ver configuracion @ Il Columnas: Rendimiento w "8 Desglose = Informes »

bre del conj de

o' Publico similar (AR, 4%) - Visitantes por tiempo dedicado - 25% - 180 dias

U @
. Publico similar (AR, 4%) - Lista de todos los clientes
. Publico similar (AR, 4%) - Evento "Purchase” - 180 dias

> dos de 3 conj de ios @
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