Estrategia “Reorientarinteraccion”

Un anuncio con muchos me gustay comentarios positivos puede mejorar
muchisimo su rendimiento. Asi que en esta estrategia te voy a ensefiar como
segmentar tu audiencia para campanas de Interaccion.

¢Como ejecutarla?

1. Crea una campafa con el objetivo Interaccién y un anuncio en video de
venta (podés crear uno simple con Canva).
2. En el area de publicos creay agrega publicos de personas que ya
hayan mostraron interés portucontenido.
Ideas:

. Publicopersonalizado de Instagram — Personas que interactuaron con
alguna publicacién o anuncio en 60 dias

« Publicopersonalizado de Facebook — Personas que interactuaron con
alguna publicacién o anuncio en 60 dias

« Publicopersonalizado de Video — Personas que vieron el 50% de tu video
— Elegir videos y seleccionar varios videos de tu cuenta de Instagram y/o
Facebook.

« Publicopersonalizado de experiencia instantanea — agregar Peop/e who
opened this Instant Experience — Incluir mas personas —y agregar People
who clicked any links in this Instant Experience

(Aumentar la retencion al maximo cuando /la interaccion con nuestros posts es
baja)


https://www.canva.com/

Crear publico Usar publico guardado =

Publicos personalizados Crear w
Interaccion: Instagram

Interactuaron con algun post o anuncios - 60 dias

Interaccion

Abrieron o cliquearon Experiencia - 180 dias
Interactuaron con algun post o anuncio FB - 60 dia

Vieron el 50% de varios videos - 180 dias

Q Buscar publicos existentes

Excluir

4. Agrega tuvideo enel nivel de Anuncios y publica la campafia.

4. Luego, cuando el video esté en circulacion, edita la campafiay exclui una
audiencia personalizadade las personas quevieron el video de esacampana,
para no mostrar el mismo video muchas veces a las mismas personas.

Este es el publico a crear:



Crear un publico personalizado de interaccion con video

Interaccion @

Personas que vieron como minimo 3 segundos de tu video

Personas que vieron como minimo 3 segundos de tu video

Retencién @

365 dias

Nombre del publico

Ya vieron el video - 1 afno

Descripcion - Opcional

®

Editar videos X

26/50

0/100

Volver Crear publico

Y asiquedariaen la campaiia:




Publicos personalizados Crear

INCLUIR personas que estan al menos en UNO de los siguientes
Interaccion: Instagram

Interactuaron con algun post o anuncios - 60 dias

Interaccion

Abrieron o cliquearon Experiencia - 180 dias
Interactuaron con algun post o anuncio FB - 60 dia

Vieron el 50% de varios videos - 180 dias

Q_ Buscar publicos existentes

IEXCLUIR personas que estan al menos en UNO de los siguientes
Interaccion: video

Ya vieron el video - 1 afio

() RBuccar niihlicos oyictentos
v *

« Una vez que el anuncio haya recolectado varias interacciones duplica el
anuncio y asignarle un objetivo mas “accionable” como Conversiones para
aumentar las ventas por tu sitio web o Mensajes para que se pongan en

contacto potenciales clientes.

Asegurate de tener marcada la opciodn “Mostrar reacciones, comentarios y

contenido compartido existentes en los anuncios nuevos"



Duplicar tu anuncio
Se duplicara una copia de un anuncio en un conjunto de anuncios y una campana

etvo
@ Conversiones

& Nuevaprueba A/B

un conj de ios para tu
Conjunto de anuncios existente

@ Nuevo conjunto de anuncios

Asigna un nombre al conjunto de anuncios

1 .

+/ Mostrar reacciones, comentarios y contenido compartido existentes en los anuncios

iY LISTO! De estaforma, terminaras conuna campafia conmuchas interacciones
y un poderoso objetivo deventa.

También podés usar esta estrategia creando publicos similares a partirde los
personalizadosy asidirigirte a una audiencia fria.



