Ideas de publicos similares

Recorda que la idea de usar publicos similares es llegar a nuevos usuarios
cualificados. Por eso por lo general tomamos como base un publico
personalizado que haya realizado una accién de alto valor para tu negocio como
una compra, agregar al carrito o dejar sus datos.

Por esotecompartimosideas delos publicos similares que, en nuestra
experiencia, mejorfuncionan.

« Similares a todatu lista de clientes.

« Similares atulista de clientes por producto o categoria. £/. Un publico de
similares a los que compraron Carteras y otro de similares a los que
compraron Gafras.

. Similares a personas que hayan comprado por tu web (evento Purchase).

. Similares a personas que hayan agregado productos a su carrito (evento
AddToCart).

. Similares a personas que hayan agregado productos a su carrito (evento
InitiateCheckout) Similares a quienes completaron un formulario de
clientes potenciales.

« Similares a quienes completaron un formulario de suscripcién en tu web.

. Similares a quienes completaron un formulario de contacto en tu web.

Sinembargo, sitodavia notenés una granlista de clientes, podés usar estos
publicos:

. Similares a visitantes de tus paginas de venta.
« Similares a quienes mandaron un mensaje a Instagram.
« Similares a quienes mandaron un mensaje a Facebook.
. Similares a quienes guardaron una publicacién en Instagram.
« Similares a quienes guardaron una publicacién en Facebook.
« Similares a personas que siguen o les gusta tu pagina de Facebook.
« Similares a quienes vieron el 75% de tu video.
« Similares a todas las personas que visitaron tu web.
« Similares a personas que vieron productosy accedieron al sitio web desde
tu catalogo de Facebook / Instagram.
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https://drive.google.com/file/d/1h5zItvQobodCN96PIxkhCJJtl8Sf-kNp/view?usp=sharing

